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PUNTO VENDITA

SELEZIONATO

PUNTI
DI FORZA

* |L SERVIZIO DI
WEDDING PLANNER
CON LA POSSIBILITA
DI ORGANIZZARE

IN STORE L'INTERO
MATRIMONIO,
DALLE
PARTECIPAZIONI AL
RINFRESCO
L'ESPERIENZA

DEI TRE ADDETTI
ALLE VENDITE

CHE SANNO
DESCRIVERE
CARATTERISTICHE
E QUALITA DI

OGNI SINGOLO
PRODOTTO
PRESENTE IN
NEGOZIO

IL PUNTO VENDITA
E STRUTTURATO
N AREE
TEMATICHE cHE
AIUTANO IL CLIENTE
NELLA SCELTA
D'ACQUISTO
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Un’ampia offerta di articoli per la tavola e
per la lista nozze, piccoli elettrodomestici
e complementi d'arredo, ¢ quella che ci
si trova di fronte una volta varcata la so-
glia di Antonicelli Store Home&Design,
negozio attivo dal 1992 a Palagianello, in
provincia di Taranto. Situato in una zona

non lontana dal centro, il negozio si svi-
luppa su una superficie di 250 mq a cui si
aggiungono 50 mq di magazzino. Quat-
tro le vetrine e tre gli addetti alle vendite.
L'offerta merceologica, che comprende
alcuni dei marchi pit famosi dei settori
interessati, tra cui Alessi, [Brandan Gift
Group, Guzzini, Foppa Pedretti, Agnese
Bomboniere, Baci Milano, Unitable, Cla-
raluna, ¢ ben organizzata all'interno del
punto vendita e'si sviluppa in tre locali:
il primo dedicato ai piccoli complementi
d’arredo. il secondo agli articoli per la ta-
vola e I'ultimo alle bomboniere.
Antonicelli Store Home&Design & pre-
sente e molto attivo sia su Instagram che
su Facebook e comunica con i suoi clienti
proprio attraverso i social, pubblicando le
foto delle novita, dei prodotti e delle col-
lezioni, ma anche sponsorizzando pro-
mozioni o eventi.

Estremamente accurato ¢ anche il rap-
porto “face to face” con i clienti, affidato
ai tre addetti alle vendite. Molto apprez-
zata € la consolidata esperienza nel cam-
po dell’'organizzazione dei matrimoni,
mentre le iniziative all'interno del punto
vendita si concentrano in modo partico-
lare nel periodo natalizio, il momento
dell’anno in cui in genere il cliente & pit
disposto all’acquisto.

Le tre vetrine presenti in negozio vengo-
no rinnovate a ogni inizio di stagione e il
loro allestimento riflette i mood e i colori
stagionali. A dicembre, ad esempio, i co-
lori dominanti sono il gold e il rosso, per
un’atmosfera country che sa trasmettere
il calore del Natale. Anche feste e ricor-
renze locali forniscono l'occasione per la
creazione di vetrine ad hoc, sempre con
passione e professionalita. [J
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